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Abstract

Festivals can play a variety roles in the life of a region, a city, and a small town. They
can have community cohesive role, heritage conservation, touristic experience, but beyond
these can be the key elements of the local tourism industry or the economical accelerators
of the local economy.'

In addition to these direct goals, I would like to emphasize the so far little examined
function of the festival, its communication power too. Accordance with all these positive
effects, I will also examine the possible negative externalities of festivals, both from the
public and from the visitors side as well. The purpose of my present work is to provide a
brief insight into the changing of these roles — a kind of festival evolution — in the finan-
cial role of the festivals in the local economy and in the perception of the local commu-
nity’s “total profit”.* This paper is based on a questionnaire surveys were taken in 2016
and 2017 of a total of 608 festival visitors and slightly more than 400 local residents, de-
livering representative results.

1. Bevezetés

A fesztivalok kutatdsa az elmult évtizedekben kapott oridsi lendiiletet, a kutatok élénk
érdeklodésének latokorébe keriilt. Meghatdrozasara, hatokorének definidlasara szdmos
szerz§ tett kisérletet.” Ezen tilmenden a gasztrondmiai fesztivalok kutatisa, a jelenség
megértése szintén szamos kutatot serkentett munkara.’

Az emlitett szakirodalom tanulmanyozasa soran fogalmazodott meg bennem, hogy a
fesztivalok, ezen beliil a gasztrondmiai rendezvények is, egyfajta fejlodési utat jarhatnak
be, nagyon hasonléan Butler Desztinacio ¢életgdrbe elméletéhez. A fesztival szikraja lehet
barati dsszejovetel — lasd Bajai Half6z6 Fesztival, megszervezését motivalhatja kulturalis
orokségmegorzés, amire kivald példa a Békéscsabai Kolbaszfesztival, vagy tudatos turisz-
tikai desztinacio fejlesztés, mint a Tihanyi Garda Fesztival esetében. Bar mas €s mas szer-
vezési, gazdasagi szintet feltételez mindegyik, kozos jellemzdjiik, hogy életiikben elérke-
zik a fordulopont, amikor folmeriil a kérdés: képes lesz-e megujulni az esemény? Teheti
ezt Ggy, hogy egy szinttel feljebb 1€p az evoliucids 1étran, vagy ugy is, hogy 6nnon katego-
ridjaban megujul a piac elvarasainak megfelelden.

Az éltalam folvazolt fesztival fejlédés elsd allomasa a lokalis, barati hagyomany6rzo
Osszejovetel, ahol gazdasagi célok egyaltalan nem fogalmazddnak meg, az 6rokségmegor-
z¢s inkabb befelé iranyuld — helyi kozosségnek sz6lo — tevékenység. A masodik allomas,
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amikor mar fontossa valik a lokalis kultura exportja, €s az esemény regionalis jelentdségii
lesz. A harmadik fazisban mar kiemelt szempont a turisztikai jelentéség mind kultara ex-
port, mind gazdasagi szempontbol, piaca lehet a helyi kistermeloknek, marketing funkcio-
ja hat a regionalis turisztikai termékre. A negyedik szakasz, amikor a fesztival mar straté-
giai turisztikai termék, alapjaiban hatarozza meg a régio turizmuspolitikajat, fejlesztésének
iranyait (Baja a Fesztivalvaros program). Ekkor mar gazdasagi-pénziigyi hatasa jelentos.
Mar ebben a szakaszban is kimutathatdo a gazdasagi akceleracio, de igazdn a kovetkezd
szinten mutathato ki szignifikansan, amikor is egy turizmustdl fliggetlen iparagi szerkezet
kialakitasat eredményezheti (Békéscsabai Kolbaszfesztival kapcsan kialakuld kézmiives
husfeldolgozo-ipar). Az altalam végsé szintnek tartott szerep, amikor mindezeken tal a
Fesztival, vagy azok egy csoportja integraltan a Nemzeti Elelmiszeripari Stratégia egyik
pillérét képezik: lokalis j6 mindségii alapanyagok, kivald élelmiszer, folyamatos vasarloi
visszajelzéseken alapulo fejlesztés.

1. abra: A fesztivalok evolucios gorbéje
Figure 1.: The evolutionary curve of festivals
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Forras: Butler alapjan sajat szerkesztés

Jelen tanulmanyban kérdéives primer kutatasra alapozva kivanom bemutatni a Bajai
Half6z0 Fesztival gazdasagi jelentoségét, valamint lehetséges turisztikai akcelerator sze-
repét. 2016-ban és 2017-ben 608 latogatd és 412 helyi lakos megkérdezésével kerestem a
valaszt feltevéseimre. A kapott adatokat IBM SPSS szoftverrel elemeztem ki, és vontam le
a kovetkeztetéseket. A kutatas része a 2013-ban megkezdett munkanak, melynek célja a
fent vazolt fesztival evolucios elmélet igazolasa. Az azoéta eltelt négy esztenddben Ossze-
sen 1800 fesztivalvendéget és 800 {6 helyi lakost interjivoltam meg eldre szerkesztett
kérdoivvel a fesztivalokkal kapcsolatosan.
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2. A Bajai Half6z6 Fesztival vendégei

2016-ban és 2017-ben 312, illetve 296 (6sszesen 608) olyan fesztivalvendégtol kértiink
kérdoives interjit, akik mas telepiilésekrdl érkeztek a Bajai Half6z6 Fesztivalra. A meg-
kérdezésekre véletlenszertien kertilt sor, igy a minta kielégitden reprezentativnak tekinthe-
t0 a jelzett sokasagra.

Az elemzés soran megvizsgaltam, hogy mely kérdéseknél vannak szignifikans kiilonb-
ségek a 2016-o0s és a 2017-es adatok kozott. Ahol nem talaltam ilyen eltérést, ott altalaban
a fesztivallatogatokrol 6sszevontan irok, azaz 608 valaszado alapjan.

2016-0s Bajai halaszléfesztival kozonségének életkor atlaga 33 év volt (szoras =13
¢v), a 2017-ben megkérdezettek atlaga viszont 37 év (szoéras = 16 év).

A szignifikans eltérés (t = 3.63, df =498, p <0,001) csaknem biztosan annak kdszon-
hetd, hogy 2016-ban erds volt a rockzenei program. Ez a talalat tehat azt is jelzi, hogy a
gasztrofesztivalok kisérd programjai nagyon is hatassal vannak a fesztival vonzerdre, és
igy a kozonség Osszetételére is. Ez azért fontos adat, mert a 2017-ben szignifikansan meg-
nétt koltés hajlandosag (32 szazalék pontos ndvekedés 2016 bazisa) egyik magyarazo
tényezoje lehet, hogy ez a korosztaly magasabb szabadon elkdlthetd jovedelemmel ren-
delkezik. Ezt tamasztja ala az is, hogy a 2016-os Half6z6 Fesztival inkabb buli jellegli
esemény volt, és ezzel Osszhangban a relativ tobbség egyediil utazott a fesztivalra. A
2017-es fesztival viszont inkabb csaladi jellegli esemény volt. A kiilonbség természetesen
nagyon erdsen szignifikans (chi négyzet = 131,52, df =3, p <0,0001). Ez az adat pedig
kiilondsen akkor fontos, amikor az ajandékra vald koltésosszeget vizsgaljuk majd.

Valoszintileg a kiséré programok eltéro jellegének tulajdonithatéd az is, hogy 2017-ben
a résztvevok korében sokkal kiegyenlitettebb volt a nemek aranya, mint 2016-ban, amikor
a megkeérdezettek 53 szazaléka volt férfi és 47 szdzaléka nd.

Az iskolai végzettségek eloszlasat nézve viszont nagyon is jelentds a kiilonbség (chi
négyzet =46.41, df =3, p <0,001): 2016-ban sokkal tobb legalabb érettségizett vendég
latogatott a Bajai Half6z6 fesztivalra, mint 2017-ben. Alighanem ennek az okat is az eltérd
kiséré program kinalatban kell keresniink. Ez a mutaté 6nmagaban ellentmond annak az
altalanosan elfogadott igazsdgnak, hogy a magasabb iskolai végzettségli emberek tobbet
koltenek, azonban ha az adatok mélyére tekintiink, feloldodik ez az ellentét. 2016-ban a
mar leérettségizett, de még nem diplomas fiatalok aranya volt sokkal magasabb, mint
2017-ben, ami egyébként a fiatalabb atlagéletkort is magyarazza.

2016-ban az utazd vendégek tobbsége (58%) tobb mint 100 kilométer tavolsagbol ér-
kezett Bajara, 2017-ben viszont csak alig valamivel tobb, mint a harmaduk (36%). A tobb-
ség ekkor 100 km tavolsagon beliilrdl érkezett. A vizsgalt két év atlaga 143 km, ami tu-
risztikai értelembe véve értelmezhetd desztinacios érték.

A Fesztival desztinacios jelentdségét igazolja, hogy 2017-ben tobb vendég érkezett Ba-
jara célzottan a Half6z6 Fesztival miatt, mint 2016-ban, amikor is magasabb volt azok
aranya, akik alternativ programként fesztivaloztak, vagy egyéb ligyes bajos dolgok miatt
(pl. munka) jottek a varosba, és ha mar erre jartak megnézték a fesztivalt is. Az eltérés
szignifikans (chi négyzet = 9.95, df =3, p =0.019).

Erdekes valtozas azonban, hogy mig 2016-ban a latogatok 11 szazalékénak volt fontos
dontési szempont a gasztrofesztivalon vald részvétel, addig ez 2017-ben 3 szazalékra
csokkent. Az igazdn nagy eltérés azonban az, hogy 2016-ban minddssze 13 széazalék
mondta azt, hogy semmilyen szerepet se jatszanak naluk a gasztrofesztivalok az utazasok-
nal, 2017-ben viszont 32 szazalék volt ugyanez az arany. Ha a valaszokat 100 foku skalara
vetitjiik, akkor 39 pontnak adédik a foatlag. A 2016-os atlag viszont 46 pont, mig a 2017-es
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csak 34 pont. A Kkiilonbség természetesen erdsen szignifikans: t=4.65, df =473,
p <0.001.

Ugyanakkor nétt a visszatérd vendégek aranya 16 szazalékponttal (2016: 42 szazalék
vs. 2017: 58 szazalék).

Osszességében elmondhatd, hogy a Bajai Half6zé Fesztival orszagos jelentdségd ese-
mény, és nagy a vendégmegtarto ereje.

a4

3. A Bajai Half6z6 Fesztival marketing szerepe

Amikor a fesztivalok marketing szerepérdl beszéliink, kitérhetiink annak imazs formalo
hatasara,” de gondolhatunk a marketing kommunikacio klasszikus felosztasara is, ahol a
BTL® kategoridban tartjak nyilvan, kétiranyd, interaktiv kommunikacids eszkozként. A
fesztival nem csak arra kitling alkalom, hogy 6nmaga, mint kommunikéacios feliilet/csator-
na lévén a régio értékeit, gazdasagi szerepldinek termékeit/szolgaltatasait bemutassa egy
nagyobb kozonség szamara, de a megfeleld, jol beazonosithatd kulinaris karakter kozveti-
tésén keresztiil imazs formald ereje a régidra, adott orszagra is pozitiv hatast gyakorol,
megkiilonboztetd funkciot ellatva a desztinaciok, orszagok versenyében. Természetébol
fakadoan célzott, jol specifikalhatd célcsoport érhetd el altala. Ugyanakkor lehetoséget
teremt a kétiranyll kommunikaciora is, vagyis nem csak a tajékoztatds, az informacid
nyujtas lehet a célja de tudatos tervezése és hasznalata révén a vasarloi/latogatoi visszajel-
zések célzott gyljtésével koltséghatékony piackutatasi, termékfejlesztési ,,informacio
bankként” is funkciondlnak.

A latogatoi kérdéivben az erre vonatkozo kérdésekre’ adott valaszok kiértékelését ko-
vetden azt kapjuk, hogy minddssze a vendégek 5 szazaléka vélekedik tigy, hogy a bajai
gasztrofesztival negativan hat az orszag képére, 16 szazalékuknak nincs véleménye, 79
szazalékuk szerint viszont pozitiv a hatas, és ebbdl 37% szerint nagyon kedvezd a hatas. A
valaszok mérlege 2016-ban és 2017-ben is 54 pontnak (széras = 46) adodott.

A régi6 képére a vendégek 4 szazaléka szerint hat negativan a gasztrofesztival, 15 sza-
zaléknak nincs véleménye, 81 szazaléka szerint viszont pozitiv a hatas, és ebbdl 48 szaza-
1€k szerint nagyon kedvezd. A valaszok mérlege 62 pont (szoras =46). A 2016-o0s és a
2017-es atlagok kozt itt is értelmezheto eltérés.

A Bajai Halaszl¢ markaképére még ennél is kedvezobbnek vélik a vendégek a
gasztrofesztival hatdsat. Itt minddssze 2 szazalék tulajdonit negativ hatast a fesztivalnak,
mikozben 82 szdzalék szerint pozitiv a hatas, és ebbdl 49 szdzalék szerint nagyon kedve-
z0. A 2016-0s ¢és a 2017-es véleménymérleg ennél a kérdésnél sem kiilonbozik szdmotte-
véen, a foatlag 64 pont (szoras = 42).

A harom valasz természetesen szorosan korrelal egymassal, olyannyira, hogy a harom
valasz atlaga az alapkérdéseknél megbizhatobban (és finomabban) méri a vendégek atti-
tlidjét (Cronbach alfa =0,79). Az integralt attitiid skala atlaga 60 pont (szorés = 37), és itt
sincs érdemi eltérés a két év atlagai kozott.

A Bajai Half6z6 Fesztival tehat egyszerre tolti be mindkét szerepet. Lehetdséget nyujt
a helyi kisvallalkozasoknak a fesztivalon torténé megjelenésére, gazdasagi tevékenység
folytatasara, tobb mint két évtizedes multjanak kdszonhetéen pedig Bajat és sziikebb kor-
nyezetét folhelyezte az orszagos fesztivalturisztikai térképére, illetve pozitivan formalja a
régio és az orszag turisztikai arculatat.
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4. A Bajai Half6z6 Fesztival pénzugyi hatasa

A pénziigyi hatasok vizsgalatanal, a szamok jobb megértése érdekében célszerli bemu-
tatni a megye kereskedelmi szallashelyekbdl szarmazé bevételeinek alakuldsat az elmult
években.

2. abra: A megyében a kereskedelmi szallashelyek bevételeinek alakulasa (1000 Ft)

Figure 2.: The income realized from commercial accommodation in the county
(1000 Huf, 2015)
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Forras: Kozponti Statisztikai Hivatal

Ennek alapjan megallapithatd, hogy a kereskedelmi szallashelyek az egész megye terii-
letén a legjobb 2015. évben dsszesen valamivel tobb, mint 2,6 Mrd forint forgalmat gene-
raltak, néhany szazalékos novekedést produkalva az elmult években.

A Bajai Half6z6 Fesztival nemcsak e tekintetben teljesit igen jol, hiszen 6sszességében
32 szazalékpontos novekedést tud folmutatni, ami boven tobb mint az inflacios hatas, ha-
nem az Osszes koltés tekintetében is. Az alabbi tablazat a fesztivallal kapcsolatos koltése-
ket foglalja 6ssze.

1. tablazat: Mennyi pénzt hajlandé elkolteni a Bajai fesztivallal kapcsolatban?
Table 1.: How much money are you willing to spend at the Baja festival?

Koltségtétel 2016. atlag | 2017. atlag
kozlekedés 5612 Ft 6 593 Ft
széllas 5.967 Ft 7 260 Ft
étkezés a fesztivalon kivil 6 787 Ft 8 686 Ft
a fesztival teriiletén 7 238 Ft 10 625 Ft
ajandék, egyéb 5762 Ft 8 443 Ft
Teljes koltés 31 366 Ft 41 607 Ft

Forras: Sajat szerkesztés

A 2017-es vendégek azonban atlagosan tobb mint 10 000 forinttal tobbet koltottek, mint a
2016-o0s vendégek, Osszesen 41 647,— forintot fejenként. A legnagyobb novekedést a fesztival
tertiletén valod koltésnél talaltuk, de az Gsszes tobbi tételnél is szignifikans a valtozas. A teljes
koltés természetesen szignifikansan korrelal a Bajan toltott napok szamaval. A meglepetés itt
inkabb az, hogy egyaltalan nem szoros ez a korrelacio: r= 0,22 (p < 0,001), és még ennél is meg-
lepdbb, hogy a Bajan tartdzkodas ideje a szallasra koltéssel sem korrelal szorosabban: r= 0,26
(p<0,001). Mindez két dolgot sejtet. Els6, hogy sokan rokonoknal, ismerdsoknél, baratoknal
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szallnak meg a Half6z0 Fesztival ideje alatt. Masik feltételezés, hogy a koltéseket végdsszeg
szertien tervezik és realizaljak az vendégek, nem pedig napokra bontva, €¢s nem feltétleniil tervez
tobb koltést az, aki tobb napot tolt Bajan a fesztival idészakaban. Ez pedig azért is lehetséges,
mert sokan nem szallashely szolgaltato- és vendéglatoipari vallalkozasoknal oldjak meg a szal-
last és a fesztivalon kiviili étkezéseket.

A fenti adatokbdl kiszamithaté multiplikacios szorzo segitségével valamint a latogatok sza-
mabol az altalanosan elfogadott képlet alapjan megkapjuk a fesztival régiora gyakorolt pénziigyi
hatasat.

A Képlet: Fi = (Vn - Vj)* CD* m,”

Ahol: Fi = Financial Impact (Pénziigyi hatds) Vn= Osszes latogatdé szama (Visitors
number) Vj = 18 évnél fiatalabb latogatok szama (Visitors junior) CA = Additional Cost
(A fesztival addicionalis koltésosszege) CD= Direct Cost (A fesztivalhoz kdzvetlentil kap-
cs0l6do koltések4) m = multiplikator értéke (C_A/C D)

mzoi6 = 1,3 (nem volt belépo jegy)
Fizo16= 1,83 Mrd

meo1 7= 1,16 (nem volt belépd jegy)
Fizo17= 2,25 Mrd

Y FitPle-207 = 4,09 Mrd forint.

Az a tény, hogy belépdjegy koltség nélkiil 2017-ben a Bajai Half6z6 Fesztival fejen-
kénti atlagkoltése 20% ponttal meghaladja a 2015-ben Békéscsaban mérteket,” ahol az
atlagos koltést a fejenkénti 1000 forintos belépdjegy is novelt, kivalo teljesitmény.

Vagyis a Baja Half6z6 Fesztival négy nap alatt képes annyi regionalis koltést general-
ni, mint a kereskedelmi szallashelyek éves Osszes bevétele. A képet finomitja, hogy a ke-
reskedelmi szallashelyek kapcsan nem szdmoltunk multiplikacids szorzoval, azonban ha
attol ,,megtisztitjuk™ a képletet, akkor is igen impozans eredményt kapunk.

CDzo1s = 1,4 Mrd
CDzo17= 1,9 Mrd.

5. A Bajai Half6z6 Fesztival mint turisztikai akcelerator

Amennyiben fenti pénziigyi adatokbol a nem kozvetlentil a fesztivalon, de a régidban
elkoltott dsszegeket vizsgaljuk, azt kapjuk, hogy a széllasra, étkezésre forditott fejenkénti
Osszeg 2016-ban 12 754 forint, mig 2017-ben 15 946 forint volt. A Bajai Fesztival latoga-
toinak tobb mint 70 szazaléka mas telepiilésrol érkezik. A fesztival szervezdinek a latoga-
toi létszam tekintetében rendelkezésre allo adati szerint évek ota stabilan 120 000—130 000
f6 latogatja az eseményt. Felmérésiinkbol pedig vilagosan kideriil, hogy a latogatok 20
szazaléka 18 év alatti, vagyis veliik, mint vasarlo eré nem kell szdmolnunk. A fiatalkorta-
kat levonva az atlagos alapsokasagbol 100 000 {6t kapunk, akik koziil 70 000 {6 érkezik
mas telepiilésrol, de 12 000—15 000 forintot a varosban vagy annak sziikebb kornyezeté-
ben kolt el. Ennek alapjan 2016-ban 892 780 000 forint, mig 2017-ben 1 116 622 000
forint extra bevételt generaltak.

De nem csak extra pénz érkezik a régioba. A helyi nevezetességek, turisztikai attrak-
ciok is érdeklddésre tartanak szamot. 2016-ban a vendégek 51 szézaléka az mondta: ha
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mar a bajai régioban jar, akkor meglatogatja a régié mas nevezetességeit is, ha mast nem
is, legalabb a régiod hires éttermeit. 2017-ben azonban mindossze 33 szazalék volt ugyanez
az arany. A valtozas szignifikans, ami tovabbi vizsgalatokat igényel.

A valaszadok 37 szazaléka szerint Baja, illetve a régié gazdasagi, kulturalis életében
kiemelkedden fontos jatszik szerepet a half6zo fesztival, 35 szazalékuk szerint pedig je-
lentds ez a szerep. A valaszadok 17 szazaléka szerint kozepes ez a szerep, 6 szazalékuk
szerint pedig csak kicsi. Az, hogy a Half6z0 fesztivalnak semekkora szerepe sincs a régio
gazdasagi, kulturalis életében minddssze a valaszadok 6 szazaléka gondolja. A 2016-0s és
a 2017-es vendégek kozott e tekintetben nincs kiilonbség, és ha a valaszokat 100 foku
skalara vetitjiik, akkor 73 pontnak adodik az atlag (szoras = 28 pont).

Ugyanakkor a 2016-0s vendégek nagyobb valoszintiséggel fogjak keresni a fesztivalon
megismert gasztronomiai termékeket a kiskereskedelmi forgalomban, mint a 2017-es ven-
dégek. Ennek tan az lehet az oka, hogy 2017-ben kevesebb kiskereskedelmi forgalomban
is kaphat6 termék jelent meg a fesztivalon, mint 2016-ban, de ez szintén mélyebb kutatast
igényel.

Lathatjuk tehat, hogy a Bajai Half6z0 Fesztivalnak nem csak kozvetett és kozvetlen
pénziigyi hatdsai vannak, hanem pozitivan hat a régi6 egyéb nevezetességeinek latogatottsa-
gara is. ezen tilmenden az un. ,,vasarhatasnak™ koszonhetden a lokalis kézmiives gyartok
termékeit a késdbbiekben is keresik a fesztival vendégek a kiskereskedelmi forgalomban.

6. A Bajai Half6z6 Fesztivallal kapcsolatos negativ externaliak
tarsadalmi megitélése

A fesztivallal kapcsolatos altalanos negativ externaliak megitélésének értékelésére az
alabbi kérdéssel kerestem a valaszt.

2. tablazat: On szerint a helyi lakossag hogyan értékeli a Bajai fesztivalt?
Table 2.: What is the local residents’attitude towards the Baja festival?

A fesztival: 2016 | 2017 | t= p=

Kivalo lehet8ség az egyiittiétre, 6sszehozza a helyieket 85 95 5,54 | 0,000
Fontos turisztikai termékink 85 94 4,70 | 0,000
J6 lehetdség kulturank bemutatasara 81 92 5,55 | 0,000
Buszkeséggel tolti el, hogy ez az esemeény itt valosul meg 76 84 3,07 | 0,002
Segiti a helyi infrastrukturalis fejl6dést 69 77 3,05 | 0,002
Munkahelyeket teremt a telepulésen 68 76 3,40 | 0,001
Jé lehet8ség a jovedelem kiegészitésére 70 74 1,56 ns

Idején megugrik a blin6zés 38 55 5,59 | 0,000
Idejére a helyi boltokban félmennek az arak 36 35 0,37 ns

Komoly kérnyezeti, infrastruktraralis megterhelést jelent 34 23 3,74 | 0,000
Csak viszi a telepllés pénzét, megszervezése luxus 27 13 5,33 | 0,000

Forras: Sajat szerkesztés

Faktoranalizis'® segitségével egyszerre nézve a valaszokat, az latszik, hogy az egyedi
valaszokat alapvetéen harom attitiid alakitja, és ezeket az attitidoket megbizhatéan mérik
a faktorok alapjan képzett skalak (3. tabldazat). A faktorskalakat a szemléletesség kedvéért
az egyedi valaszokhoz hasonloan 100 foku skalara vetitettem, és azt talaltam, hogy a
2016-0s és a 2017-es vendégek véleménye csak az els6 faktor alapjan képzett értékterem-
tés skala esetében tér el egymastol erdsen szignifikansan. A hatranyok skala esetében gya-
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korlatilag nem valtozott a skéaladtlag, hasznos skala esetében pedig lényegesen kisebb a
valtozas, mint az értékteremtd skala esetében (3. tablazat). A hatranyok atlagos 34 pontja
a negativ externaliak tekintetében nem mutat tarsadalmi elégedetlenséget.

3. tablazat: A faktorok alapjan képzett skalak atlagai
Table 3.: Average of scales based on factors

A faktorok altal képzett skalak 2016 | 2017 t= p=
Ertékteremt& skala 78 88 7,88 | 0,000
Hatranyok skala (megugrik a blinézés, félmennek az 35 33 0,59 ns

arak, koérnyezeti-infrastrukturalis megterhelés, vi-
szi a teleplilés pénzét)
Hasznos skala 66 71 2,37 | 0,018

Forras: Sajat szerkesztés

7. Osszegzés

A fent bemutatott kutatasi eredmények kapcsan kijelenthetjiik, hogy a Bajai Half6z6
Fesztival egy olyan tobbfunkcids esemény, ahol a kdzdsségi értékmegorzes, a kiemelten
akceleratora egyiittesen van jelen. A Bajai Half6zd Fesztival a fesztival evolucio negyedik
szakaszaban van, nemcsak azért mert orszagos jelentdségli fesztival (atlagosan 143 km
tavolsagbol érkeznek a vendégek), hanem azért is, mert az altala generalt pénziigyi hatas
jelentés mértékben jarul hozza a térség gazdasagdhoz (~ 2 Mrd/év). Az evolucids gérbén
jelenleg a felfelé ivel6 szakaszon foglal helyet, melyet a névekvd koltések, a visszajard
vendégek szama, a negativ externaliak érzékelés csokkenése valamint az altalanos vevo-
elégedettség tamaszt ala. Marketing értékét nem kizardlag jelentés kommunikaciods szere-
pe, értékkozvetitd funkcidja, hanem a kivalo célzott piackutatasi lehetdségei is adjak.

Jegyzetek

1. Az akcelerator hatds kapcsan nem pusztan annak 8sztonz6, indukal6 jelentését, hanem konkrét be-
ruhazas-novekedést kifejezé mérészamat is értem. Vagyis, hogy a fesztival okan a helyi gazdasag-
ban keletkez6 egységnyi jovedelemnovekedés hany egységnyi beruhazas-novekedést eredményez.
Ez leginkabb a Békéscsabai Kolbaszfesztival esetében mutathato ki szignifikansan.

2. A lakossag ,,hasznat” csokkentik a fesztival negativ externalii, vagyis lehet olyan pont, amikor
a lakossag mar inkabb elutasité semmint tdimogatd befolyasold szereploként jelenik meg.

3. Smith, 1982; Falassi, 1987; Hausserman, 1993; Harris et al., 1996; Noordman, 2005; Reisch,
K. 2010; Getz, 2012; Hunyadi ef al., 2006; Sulyok, 2010; Benedek et al., 2009; Bayrak G. O.
et al., 2009.

4. Erdds Aniko, 2004; Lakicevié et al., 2010; Duarte and Yi, 2011; Ottenbacher and Harrington,
2011; Lee and Arcodia, 2011.

5. Philip Kotler (1993) megfogalmazasa szerint az orszagimazs ,kiillonbdz0 hitek, ideak, benyo-
masok Osszessége, melyet az emberek egy bizonyos orszagrol magukban hordoznak. Philip
Kotler et al. (1993): Marketing Places: Attracting Investment and Tourism to Cities, States and
Nations. Free Press, pp. 141.

6. Below The Line, azaz nem hagyomanyos kommunikacios eszkozok.

7. Hogyan befolyésolja On szerint a régi6, orszag képet a gasztrofesztival?; On szerint a gasztro-
fesztival hogyan képes befolyasolni egy adott termék markaképét?; Hogyan hat a gasztrofeszti-
val az adott régié vonzerejére?
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8. Donald Getz (2010): The nature and scope of festival studies. International Journal of Event
Management Research Volume 5, Number 1.
9. Bottyan Istvan (2016): Tanitvanyaimban élek tovabb, Emlékkotet Buday-Santha Attila tisztele-
tére. Szerkesztette Erdés Katalin és Komlos Eva. 201. oldal
10. Fékomponens analizis, direkt oblimin rotaci6, a harom faktor a teljes variancia 63 szazalékat
fedi.
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